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Facts&Figures FIC

. Mehr als 1300 Fachgaste

. 500 Matchmaking Gesprache

. 40 Pitches auf der FIC Pitch Biihne

. 1200 Teller aus der FIC Show Kitchen

. 100 Food Startups mit mehr als 130 innovative Produkte/Startup
Ideen =y,

. 100 Gesprachspartner fiir die Startups aus Handel, Investment -
und Gastgewerbe und Produktion ry

. 30 Pressevertrer:innen vor Ort J
. 141.418 Impressions Uber alle Social-Media-Kandle %
. 19 spannende Programmpunkte auf den FIC Biihnen

. Forum Foodsense als neue Plattform als Zugang fiir die breite
Offentlichkeit

Prominente Gaste darunter: Hamburgs zweite Blirgermeisterin
Katharina Fegebank, TV Koch Tim Malzer, Ralf DUimmel, Christian
Rach, der ehemalige Profi-FuRballer und Holger Stanislawski.
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Hamburg Morgen: Was essen wir in 50 Jahren?

Video verfagbar

vegconomist =

- Das vegane Wirtschaftsmagazin - e

Neue Produkte Interviews Zell-/Biotechnologie ~  Prozesstech

Siebtes Food Innovation Camp mit wichtigen
Zukunftsimpulsen und Forum Foodsense als
interaktiver Plattform

DOoEaEEan

FOOD N eram
CEOMEY  oRRATON
CAMP ‘

© Hamburg Startups - HHS Net UG
.Foodsense” - Wenn Erndhrung wieder sinnlich wird

Dr. Robert Kecskes, Senior Insights Director bei YouGov, hat es auf dem Smart
Proteins Summit einmal treffend als "Sinn und Sinnlichkeit” umschrieben. Wir
haben Ernahrung zu sehr rationalisiert, diskutieren Uber Reaktoren,
Umweltentlastung und Skalierung. in unseren Kichen aber geht es um Appetit,
um Lust, Gertiche, Geschmack und Familie. Und es geht auch um die Basis
unserer Existenz: Hunger. Am Ende ist Erndhrung immer auch Kultur und Kuitur
kreiert Ernahrung.
Wohin wir mit unserem Ernahrungssystem steuern, ist demnach auch hoch
emotional und abhangig von der Offenheit fur neue Produkte. Ein
zukunftsfahiges Erndhrungssystem muss nicht gegen unseren Appetit arbeiten
es kann ihn nutzen, um Wandel voranzutreiben. Es muss den Menschen,

guten Geschmack und gute Produkte in den Fokus rucken. “Foodsense”

beschreibt diese Verbindung zur Ernahrung beziehungsweise zu Lebensmitteln,

die gut fur uns sind. Nicht nur messbar aufgrund von guten Inhaltsstoffen, die
Gesundheit fordern, sondern auch weil sie unsere Lust betreffen und “gut” fur

den Planeten sind.

Pressestimmen
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Das FIC als Plattform fur
fur Gastronomie-,
GroRhandels- und
Foodservice-Unternehmen

Das Food Innovation Camp (FIC) bringt
Gastronomie, Hotellerie und Foodservice mit
innovativen Startups zusammen — begleitet
von neuen Formaten und Partnern, die den

e CE g ANAR Wandel der Branche aktiv mitgestalten.

FOQOD ‘ \ Das mit unseren Partnern kuratierte

! Rahmenprogramm — bestehend aus Talks,
Panels und Workshops — bietet inspirierende
Inhalte, ladt zum Austausch ein und gibt
besondere Einblicke in aktuelle
Herausforderungen und Losungsansatze der
professionellen Foodwelt.

In der Show Kitchen treffen Kochende,
Unternehmen und Entscheider:innen
aufeinander — fiir Austausch, Prasentation und
Innovation zum Anfassen und probieren.




I KONFERENZ

Wissen teilen. Zukunft gestalten.

Talks, Panels und Workshops zu zentralen
Themen wie Digitale Prozesse &
Kichenautomation, Patentschutz,
Produktentwicklung fiir die
Gemeinschaftsverpflegung, Marketing, Logistik
& Nachhaltigkeit in Lieferketten bieten
fundierten Know-how-Transfer — fiir Startups
ebenso wie fir die etablierte
Ernahrungswirtschaft.

Die Inhalte ermdglichen es Partnern und
Speaker:innen, sich gezielt zu positionieren:

- Expertise in Food Innovation prasentieren
- Wichtige Trend-Themen mitgestalten

- Mit prominenten Entscheider:innen und
Innovator:innen diskutieren

- Hohe Sichtbarkeit in einem relevanten
Branchenumfeld




MATCHMAKINGS

Gezielt vernetzt. Innovationen friih erkennen.

Um Food Startups mit relevanten Innovationstreibern
zusammenzubringen, organisiert das Food Innovation
Camp kuratierte Speed Datings und gezielte Einzel-
Matchmakings zwischen Ausstellern und
Entscheider:innen aus Handel, Investment,
Gastronomie, Medien.

Das Format bietet Partnern:

* Direkten Zugang zu innovativen Produkten und
Konzepten

* Personliche Gesprache mit ausgewahlten Startups
* Gezielte Vernetzung mit Zukunftspartnern

* Impulse fiir Sortiment, Zusammenarbeit und
Weiterentwicklung

Durch die strukturierte Vorauswahl und personliche
Ansprache entsteht ein effizienter, qualitativer Austausch
— ideal fiir neue Partnerschaften, Produktintegration
oder Innovationsscouting.
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EXPO

Die Expo — Innovation live erleben

Die Messe des Food Innovation Camps bietet bis zu 100
innovativen Ausstellern die Moglichkeit, ihre Produkte und
Konzepte einem hochkaratigen Fachpublikum zu

prasentieren.

Startups aus den Bereichen Food, Beverages und Food
Accessoires treffen hier auf Entscheider:innen aus Handel,
Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung und
Foodservice — in einem offenen, modernen Ambiente mit
Netzwerkcharakter.

Fir Partner bietet die Expo:

* Direkten Zugang zu marktreifen Innovationen

* Kontakte zu jungen Marken und Griindenden

* Impulse fiir Sortiment, Kooperationen & Beschaffung

* Eine Biihne fiir eigene Sichtbarkeit im
Innovationsumfeld



PITCH BUHNE

Innovation im Rampenlicht

Bis zu 40 spannende Food-Startups pitchen auf der zentralen
Bihne vor Entscheider:innen aus Handel, Gastronomie,
Foodservice und Investment. Eine Fachjury gibt direktes
Feedback — den Gewinner:innen winken attraktive Preise und
mediale Aufmerksamkeit.

Vorteile fiir Partner:

Mitwirkung bei Jury & Preisvergabe

Direkter Kontakt zu Startups & Fachpublikum

Scouting von Innovationen

Positionierung als Trendsetter

Hohe Sichtbarkeit & Media-Reichweite

Ein starkes Format fur alle, die Innovation mitgestalten wollen.
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Forum Foodsense

Das ,,Forum Foodsense” ist eine Plattform beim Food Innovation Camp, die Es
Besucher:innen dazu einladt, die Zukunft der Erndhrung mit allen Sinnen zu
erleben — durch Kunst, Bildung und Interaktion.




FIC Show Kitchen

In der FIC Show Kitchen
prasentierten Hospitality Partner
gemeinsam mit Profi-Kéchinnen
und -Kochen wie z.B. Antje de
Vries, Jens Rittmeyer, Clara
Niurnberg, André Jenczewski, Jonas
Lehmann, Mitch Heinlein und
Roger Alliger kulinarische
Kostlichkeiten mit innovativen
Produkten aus der FIC Startup-
Welt.
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Der Produktions- und Tastingtag vor dem FIC bringt die Kochende der FIC

NEU: HOt KltChen Show Kitchen mit den innovativen Produkten und Startups zusammen.

: Er bietet Raum zum gemeinsamen Probieren, Experimentieren,
Cha"enge mit Rezeptentwicklung und zur direkten Rickmeldung aus der Praxis.
TaSte & Tease pre' Neben relevanten Partnern und Kundinnen sind auch Medienvertreter:innen

sowie Entscheider:innen aus B2B und Foodservice regelmaldig unter den

Event Im fOOdIab Gasten — und schaffen wertvolle Kontakte und Sichtbarkeit.
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FIC Speaker
Get-Together

Das Speakers Get-Together am
Vorabend des Food Innovation Camps
bringt alle Partner, Speaker:innen und
Prominenz zusammen, um das FIC
gemeinsam einzulauten und erste
Kontakte zu knlpfen.




Exklusive
Sichtbarkeit

Als Gesprachspartner auf den Konferenzbihnen

Logo-Wand mit allen Partnern auf der Hauptbiihne,
im Eingang und Logo Fahnen mit den Haupt-
Sponsoren

Im mehrseitigen Messe-Magazin: Dort werden
neben anderem Content alle Aussteller mit Kontakt-
Adressen und Kurzbeschreibung vertreten sein

Food Innovation Camp Goodie Bag, das an alle
Konferenzgaste verteilt wird und das Messemagazin
und weitere Goodies enthalt

Redaktionelle Berichterstattung Giber Hamburg
Startups und foodinnovationcamp.de

Anzeigenplatzierung liber Programmbildschirme

Gesonderte Social Media Betreuung vorab und
wahrend des Events
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Uber alle Kanile...

Foop Food Innovatlon Camp

FUR DREI -, Unser Ruckblick auf das Taste & Tease 2025 - ein Event voller Inspiration, Genuss
und Networking! ... mehr

‘genussveriisbte Podcast VBRIGHEFS CULINAR Jeden letzten Montag des Monatsa. Mt GA—Q
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23. JUNI 2025

23. Junl 2025 - Mamburg - Jetzt Tickets sichern!

{OVATION cAmp -

CHEFS'CULINAR

VISIONEN UND BEST PRACTICES FUR DICH
UND DIE GASTRO-BRANCHE
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Wichtige Branchenvertreter sind zu Gast CAMP

Zu unseren Fachbesuchern gehoéren Industrie-Leader aus Food Service, GroBhandel und Catering und Gemeinschaftsverpflegung
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Das FIC Plattform fur Entscheider aus den Bereichen CAMP

Retail, Gastgewerbe, Presse und Investment

foodfriends, Proveg Incubator, alnatura, womenshealth, Gortz Backerei, Bio Company, harderreform, Cinemaxx, Bio Company,
Superbude, Sillberg, Netrocks // Startup Niedersachsen, Lidl, EDEKA Struve, Lekkerland, Gruner+Jahr, Dennree, foodregio SH, Exbox
(Lidl), Rossmann, EDEKA Hafencity, Transgourmet, QVC, REWE Nord, gategroup, dm, Block Gruppe, Oysterbay, Tank& Rast,
SevenVentures, foodservice, CHEP, HIT, Rewe To Go, Bundesminiterium fir Wirtschaft, Koro, Grell, HWWI, Bitburger Ventures, Edeka
Niemerszein, LSG Group, Hermman's, ZINTIUS, Evolution 4 Food, Astanor Ventures, Futury GmbH, Square One Foods, Dohle
Handelsgruppe, Service GmbH & Co. KG, SPAR Osterreich, Fresh Nuts GmbH, ENSO eCommerce, SevenAccelerator, Auxxo, tegut,
Beiersdorf, Viva con agua, HHLA, OMR, KPMG, Jung von Matt, TECH GmbH, Die Griinen, Hamburg Invest, Montblanc, Easymotion Fitness,
east Group, Reformhaus Vitalia, Food News Germany, Foodschau, Ponnath, Reformhaus Engelhardt, Alecobio, Blinting, Markant,
Frischeparadies, Tchibo, Szene Hamburg, Capacura, Budni, ProVeg, Gobber, Eatsmarter, Lebensmittelzeitung, BayWa AG, Chefkoch.de,
Stern Wywiol, Servicebund, Radisson blu, Penny, EIT Food, European Circular Economy Fund, Katjes Greenfood, Bauer Media, Naturkost
Nord, mventures, Deutsche Bahn, TEC / Burda, hellofresh, prizeotel, EDEKA Foodservice, Avocado Store, Tjadens, A-ja Gromitz, Aldi Sid,
Gekko Group, Roomers, myenso, BUGA, green lifestyle group, Green Generation Fund, Compass Group, Fresh Food Services (FFS),
Drinks&More, Die Hohle der Lowen, / Sony, flink, Dohler, Farmy, L'osteria, 5 Season Ventures, Seven Accelerator (Pro7Sat1), Whole Foods
Market, Galeria, REWE Sud, REWE Stani, Ankerkraut, CERES Capital, THE FONTENAY, DS Invest, Melia.com, DFS Dewender Food Service,

Superbude, Darboven, Madison Hotel, Eisenhardt Consulting UG, Enchilada Group, Aramark, Kitchentown, TUI Cruises, Primera
Beteiligung, Globus uvm.



(Mehr)Werte fiir Partner

Entlastung und Effizienzsteigerung durch FIC:

» Einkauf/Category Management

» Marketing & Kommunikation

» Event-Management

» Kundeneinbindung

> Wettbewerbsvorteil
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Innovation und
nachhaltige Trends

Effizienz und
Gewinn steigern

identifizieren

Kundenzufriedenheit und Bessere Sichtbarkeit als
—bindung steigern Trendsetter schaffen
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Save the date:
Food Innovation Camp 22. Juni 2026
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